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Wir sind das Netz

Mit Ausnahme der Offline-Nutzung von Zeitungen verzeichnen
alle Medien in Deutschland eine Zunahme des Nutzungsanteils.

g TV
g Online

(‘6 Radio
% Zeitungen

ﬁ Zeitschriften

Wochentlicher
Nutzungsanteil:

929%
77%
86%
74%
69%
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2%

Seit 2010

24%0

Seit 2010

9%

Seit 2010

6%

Seit 2010

609%

Seit 2010

EU: 95%
EU: 65%
EU: 64%
EU: 62%
EU: 48%

Quelle: BVDW / OVK in Kooperation mit IAB Europe: Mediascope 2012; D: N=1.012 Internetnutzer, Basis: alle Internetnutzer N=754 ; EU: N=10.112
Frage: IN A TYPICAL 5 DAY WEEK, THAT IS MONDAY TO FRIDAY, CAN YOU TELL ME WHICH OF THE FOLLOWING ACTIVITIES YOU DO? DO YOU...? ; ON A TYPICAL WEEKEND,
CAN YOU TELL ME WHICH OF THE FOLLOWING ACTIVITIES YOU DO? DO YOU...?
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Marktanteile der TV-Sender an den Werbeaufwendungen im Fernsehwerbemarkt von
Januar bis Marz 2016

Diese Statistik bildet die Werbemarktanteile der TV-Sender in Deutschland von Januar bis Marz 2016 ab. Sport 1 hatte in
diesem Zeitraum einen Werbemarktanteil von 2,6 Prozent. Die grol3ten Marktanteile erzielten die Fernsehsender RTL,
ProSieben und Sat.1.
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Zuschauermarktanteile ausgewahlter TV-Sender in Deutschland im Jahr 2015

Diese Statistik zeigt die Marktanteile ausgewahlter TV-Sender in Deutschland im Jahr 2015. Bei den Zuschauern ab 3
Jahren lag der Marktanteil des ZDF bei 12,5 Prozent. In der Altersgruppe 14 bis 49 Jahre erreichte der Sender einen

Marktanteil von lediglich 5,8 Prozent.

15%

13%

12,5%

10%

7,5%

Zuschauermarktanteil

5%

2,5%

0%
ZDF Das Erste RTL Sat.1 ProSieben Vox RTL I Kabel eins

@ Gesamtpublikum (ab 3 Jahre) B 14 bis 49 Jahre



VETRETUNGE‘I\I‘

-
- -

tilkovo Shasse No: 85/6, (Myrnnkoso wacce 85/6)
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\l, Whatsapp .: +7 968 849 39 95 - +7 926 682 83 39
I: ystvmedia@ystvmedia.com, ys.tvafp@gmail.com

sapp: +7 968 849 39 95 - +7 926 682 83 39
D470 , Roseggerstr. 3

man@ystvmedia.com
) : dgmail.com
Strovolou Strovolos Center Office
87 51 11

, Mail.: tvafp.ltd@gmail.com
Turkei Antalya "07230 ;Kemeragzi mahlesi, 32011 Street, No.12 E Blok

el.: +90 541 188 27 05
Mail: media@ystvmedia.com,ys.tvafp@gmail.com
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